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@ 1 animation de 60 min

Savoir a développer

# Analyser linfluence des messages véhiculés par les pairs
et dans les médias sur ses choix, sur ses attitudes et sur
ses comportements.

Lien avec le PFEQ

MEDIAS Développer chez l'éléve un sens critique et éthique
a l'égard des médias et lui donner des occasions de
produire des documents mediatiques en respectant les
droits individuels et collectifs.

ETHIQUE ET CULTURE RELIGIEUSE
Refléchir sur des questions éthiques. Pratiquer le dialogue.

COMPETENCES D'ORDRE INTELLECTUEL
Exploiter l'information.

Exercer son jugement critique.

Mettre en ceuvre sa pensée créatrice.

COMPETENCES D'ORDRE PERSONNEL ET SOCTAL
Structurer son identité.
Coopérer.

https://ekip.cssdm.gouv.qc.ca
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@ DUREE
1T animation de 60 min

Les éléves s'approprieront une grille d'analyse des publicités. En grand groupe d'abord, puis en
équipe ensuite; les éléves effectueront une analyse qu’ils devront présenter aux autres.
Référence : Bédard, Ghislain et al. (2003). L'abc d'un monde ami — education a la citoyenneté,
ouverture sur le monde, solidarite : recueil d'activites pour l'ecole primaire. Mond'ami.
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Avant l'activiteé

LES PREREQUIS

« LE MATERIEL NECESSAIRE

¢ Annexe 1: Grille d'analyse des publicités (une par sous-groupe).

e Annexe 2: Réflexion personnelle (une par éléve).

e 5 ou 6 publicités tirées de revues, journaux, etc.

« Une publicité en vidéo pour une premiére analyse en grand groupe.

e Le matériel nécessaire pour projeter les documents de l'activité et la diffusion de
la publicité vidéo s'il y a lieu.

e Document vierge pour compiler les réponses des éléves pour gérer linfluence des
publicités.

« NOTE INFORMATIVE

Il est important d'avoir visionné les publicités avant l'activité.

LA PREPARATION

e A PREPARER
Aujourd'hui, nous allons nous demander si les publicités peuvent influencer la
perception de notre image corporelle ou encore influencer certains de nos choix.
e L'ACTIVATION DES CONNAISSANCES ANTERIEURES

Définir ce qu'est l'image corporelle.
Définir ce que sont les stéréotypes sexuels.
Définir ce qu'est une valeur.

« LA PRESENTATION DES CONSIGNES

e J'écoute les opinions des autres.
« Je parle pour moi en utilisant le « JE ».



https://ekip.cssdm.gouv.qc.ca/
https://ekip.cssdm.gouv.qc.ca/
https://ekip.cssdm.gouv.qc.ca/
http://ekip.cssdm.gouv.qc.ca/wp-content/uploads/2021/09/Annexe_-la-beaute-en-questions.pdf
http://ekip.cssdm.gouv.qc.ca/wp-content/uploads/2021/09/Annexe_-la-beaute-en-questions.pdf

QUébeC Centre de services scolaire de Montréal https://ekip.cssdm.gouv.gc.ca

- [ 4

Pendant l'activité

LA REALISATION

TEMPS 1 - Amorce

Demander aux éléves de fermer les yeux et de se rappeler une publicité
intéressante.

Demander aux éléves:

* Quelles publicités avez-vous trouvé intéressantes?

* QU les avez-vous vus?

* Quel est le sujet de ces publicités?

* Qu'est-ce qui vous a accroché dans ces publicités?

+ A qui ces publicités sont-elles adressées?

Mentionner aux éléves: « Nous allons nous demander si les publicités peuvent
influencer la perception de notre image corporelle et certains de nos choix ».

TEMPS 2: Modélisation d'une analyse en grand groupe

Remettre aux éléves la Grille d’analyse des publicités (Annexe 1). Projeter et lire la
grille avec les éléves pour clarifier les énoncés. S

Présenter une publicité et réaliser une premiére analyse en grand groupe afin de
modéliser l'activité. Si une vidéo est utilisée, la projeter 4 ce moment.

Mentionner aux éléves qu’ils vont refaire 'exercice avec une publicité différente. Par
la suite, ils devront présenter la publicité et leur analyse au groupe.

Former les équipes de 5 personnes et attribuer les publicités.

TEMPS 3: Présentation des publicités et des analyses

Demander aux membres de chacune des équipes de présenter leur publicité et leur
analyse.

Préciser l'intention d'écoute lors des présentations: pour chaque publicité, utiliser
les questions d'appréciations de la Grille d'analyse des publicités.

Demander aux éléves de verbaliser leur appréciation pour donner suite 4 chacune
des présentations.

TEMPS 4: Synthése

Demander aux éléves:

* Quels sont les points communs entre les publicités?

* Est-ce que ces publicités sont représentatives de la réalité?

* Est-ce que vous vous reconnaissez ou est-ce que vous reconnaissez votre
entourage dans les publicités?

Mentionner que les publicités portent des messages et sont associées & des valeurs.
Les messages et les valeurs peuvent étre cohérents ou non avec les ndtres et ceux
de notre entourage.

Mentionner que les publicités peuvent influencer nos pensées, nos valeurs, nos
sentiments, notre perception (ex.: perception de la beauté), nos choix. C'est donc
trés important de s‘arréter pour y réfléchir.

Demander aux éléves et noter les réponses:

* Que peut-on faire pour gérer l'influence de la publicité?

INTEGRATION ET TRANSITION

« PERMETTRE AUX ELEVES DE VERBALISER ET PARTAGER LEURS PRISES DE
CONSCIENCE ET LEUR COMPREHENSION

Demander aux éléves de compléter individuellement la Réflexion personnelle
(annexe 2).

e« REINTEGRER LES CONCEPTS LIES AUX SAVOIRS ET RAPPELER LE LIEN ENTRE
LE SAVOIR ET LA COMPETENCE

Compiler les réponses des éléves a propos des moyens possibles pour gérer
l'influence de la publicité et remettre le résultat aux éléves.
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Apreés l'activité

REINVESTISSEMENT A L'ECOLE

Reprendre l'activité d'analyse des publicités en demandant aux enfants d'apporter
des publicités qui ciblent les enfants. Utiliser la grille d'analyse des publicités pour
décoder les valeurs et les messages vehiculés dans ces publicités.

REINVESTISSEMENT A LA MAISON

Proposer aux €léves de prendre une marche avec les membres de leur famille et de
repérer les différentes publicités qui se trouvent sur le chemin. Les enfants peuvent
expliquer aux parents comment analyser les publicités et tenter de faire l'analyse de
l'une d'elle.
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